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Markenentwicklung
fiir eine neue
Produktlinie

Dr. Kade



profemina care:
Wachstum
durch Kompetenztransfer

Viele Kundinnen, Arzte und Apotheker vertrauen der
Dr. Kade GmbH, Berlin, bei der Behandlung von Erkrankun-
gen im Intimbereich. Aufbauend auf diesem Erfolg hatte
das Produktmanagement die Einflihrung einer neuen
OTC-Linie geplant.

Um eine belastbare Basis fiir die Markenentwicklung zu
erhalten, wurde von mc-quadrat eine umfassende Analyse
des Markenumfeldes, der Wettbewerbsangebote und vor
allem des Konsum- und Kaufverhaltens im angestrebten
Marktsegment konzipiert und durchgefiihrt. Darauf auf-
bauend plante und moderierte mc-quadrat bundesweit

Fokusgruppen-Workshops, um die gesammelten Erkennt-
nisse qualitativ zu Gberpriifen und weitere Einblicke in das
Verhalten der Konsumentinnen zu erhalten.

Ausgehend von dieser umfassenden Potenzialanalyse
entwickelte mc-quadrat das Markenkonzept und die Sub-
marke , profemina care”, um die Transferpotenziale best-
moglich zu erreichen. Das Markenkonzept wurde so
gestaltet, dass es fur den Aufbau eines breiten Produkt-
angebotes genutzt werden kann.

Als erstes Produkt der Marke wurde im September 2007
die Pflegelotion eingefiihrt, die — dem Premiumanspruch
entsprechend — (iber Apotheken vertrieben wird.



Alles im sauren Bereich?
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